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Tenho uma ligagio emocional a este em ebuli Q ﬁ O 'Y ;r:::;r?mais, em termos interna-

setor desde mitida, porque jd 0 meu

avo tinha vinho e 0 meu pai também, Todas as regides estdo a tentar

na regiao do Ddo. Foi-me pedido, crescer, cada uma no seu ritmo e

em 2020, que abracasse o desafio de a sua maneira. Ha regioes que se
estdo a renovar ou a reinterpre-

coordenar este short master.

tar. O Dao é uma delas. Tem vin-
do a assumir-se no mercado com
uma roupagem diferente. E acho

do. O que nao € algo ainda muito
pacifico, digamos.

Doutorada na area do turismo, Joana Quintela abracou hd seis anos
a coordenacao do short master em Escancao e Mercado Global
de Vinhos da Portucalense Business School. A Evasoes, fala
da internacionalizacdo do vinho portugués, das novas tendéncias
do sector e da sua importancia para o desenvolvimento local

Sendo uma drea em constante
mudanca, o curso também reflete

essa mudanca?

O curso é essencialmente pratico e
concreto. Fazemos ligacoes ao ter-
ritdrio, com aquilo que chamamos
de Experience Seminars, onde ha
visitas, por exemplo, a quintas de
enoturismo. E temos sempre um
contacto direto com 0s profissio-
nais. E além de ser curso de escan-
¢ao, aborda também o mercado
global de vinhos, sempre na pers-
petiva de internacionaliza¢do, que
€ a tendéncia do nosso vinho. Esta
cada vez mais presente na Améri-
ca, norte e sul, e na Asia.

Quando é que se comecou a notar
esse salto internacional?

O turismo foi o grande motor da
internacionalizacao. Deu-nos uma
projecdo que até entdo nio tinha-
mos O aumento do turismo fez
com que Portugal fosse descober-
to também ao nivel dos vinhos. E
estamos a conseguir expandir.

E que tipo de vinhos sdo mais pro-
curados no estrangeiro e pelos es-
trangeiros? Fala-se da tendéncia
dos vinhos mais frescos e minerais.
Sem duvida que sim. E isso poten-
cia regides como a da Bairrada ou
dos Vinhos Verdes. Vemos dife-
rencas nas tendéncias, até a nivel
geracional. Os hdbitos de consumo
e os gostos tém mudado. O mer-
cado, no fundo, tem espaco para
tudo, porque podemos ter dois
grandes segmentos. O segmento
classico, que ainda procura aquele
vinho mais tradicional, eventual-
mente até mais intenso. E depois,
0 que procura vinhos mais leves. E
até ja se produzem ca vinhos sem
dlcool, que ja entraram no merca-

TEXTO LUISA MARINHO
FOTO ANDRE ROLO

NIVEL PRATA

que seria 0 Ddo que eu destacaria
como mais inovador. Mas, claro,
temos os Acores também, que tém
tido uma projecao enorme.

0 Dao, por exemplo, esta a recuperar
castas antigas e a trabalha-las de
forma mais moderna. E noutras re-
gides tem-se apostado em métodos
ancestrais como o vinho da talha. 0
consumidor de vinho também pro-
cura essa autenticidade?

Sim, porque em primeiro lugar, o
vinho é cultura. Os rituais a volta
do vinho interessam, ou seja, nao
existe sO a paixao pelo liquido em
si, mas sim pelo mundo vitivini-
cola. O mercado estd em ebulicao
e os produtores estao a usar isso
nao so6 do ponto de vista comercial
mas também para enriquecimento
do setor através da diversidade.
também uma forma de fixar popu-
lacoes as regioes. Porque € ld que
os produtores tém de estar e é para
la que vao os turistas. Este setor
potencia o desenvolvimento local.

No mercado em Portugal tanto se
destacam vinhos de grandes em-
presas como de pequenos produ-
tores. Acho que este tipo de proje-
tos mais pequenos esta a crescer?
Felizmente, os pequenos produ-
tores tém vindo a assumir-se no
mercado exatamente pelas di-
mensoes da autenticidade e origi-
nalidade, por trabalharem muito
bem as suas terras e a sua imagem
e também por oferecerem servi-
cos complementares. No nosso
curso, também temos essa preo-
cupacao de abordar as questoes do
marketing, do aconselhamento ao
consumidor, do enoturismo.

Realizado em parceria com a Associacdo dos Escangdes de Portugal e empresas dos setores vitivinicola e hoteleiro, o short master em Escancdo e Mercado Global de Vinhos, da Portucalense

Busi School (Uni idade Portucalense), comegou a realizar-se em 2020, estando direcionado a quem trabalha na drea e a curiosos. 0 aproveitamento permite obter a Certificacao
Profissional Nivel Prata da Associacao dos Escancdes de Portugal, um reconhecimento com validade em 75 paises. Mais informacdes: upt.pt/portucalense-business-school.



