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fOInG

licenciatura em

Marketing

A licenciatura em Marketing tem por objetivo formar profissionais capazes
de conciliarem a componente estratégica da gestao de marketing com
uma eficaz implementacgao ao nivel do marketing operacional, mediante o
dominio e uso dos mais avangados modelos e tecnologias. Neste sentido,
o ciclo de estudos tem uma tripla ambic&o:

. Formar profissionais com know-how especializado para o exercicio de funcdes
na area de Marketing, a par de uma consistente formacao de base em Gestéo;

. Formar profissionais que se diferenciem pela capacidade de simultanea-
mente conceberem e implementarem todas as agbes de comunicagéo
que dao vida a estratégia de marketing, de modo rapido e autébnomo das
agéncias de publicidade, design e comunicagéo;

. Promover competéncias nao so técnicas mas também comportamentais
através de unidades curriculares inovadoras, atendendo aos novos am-
bientes de mercado e consumo, onde a arte e 0 autoconhecimento poten-
ciam a capacidade criativa € a busca do melhor desempenho possivel.

saidas profissionais.

Seréo capazes de exercer funcbes em qualquer instituicdo, nos mais
diversos dominios do Marketing: estudos de mercado, gestdo de marcas
e produtos, comunicacao de marketing, canais de distribuicéao, gestao de
clientes, marketing digital, etc.



plano de estudos.

1.° ANO ects 1° semestre ects 2° semestre
5 Fundamentos de Marketing 5 Multimédia
5 Competéncias Comportamentais 5 Comportamento do Consumidor
5 Introdugédo a Gestdo 5 Criatividade e Inovacéo
5 Principios de Contabilidade 5 Gestéo Financeira
5 Economia da Empresa 5 Direito do Consumidor
5 Direito da Concorréncia 5 Metodologias de Investigagdo em
Marketing
2.° ANO ects 1° semestre ects 2° semestre
5 Estudos de Mercado 5 Marketing de Servigos
5 Andlise de Dados em Marketing 5 Gestéo de Produto e Preco
5 Sistemas de Apoio a Decisdo 5 Comunicacéo Integrada de Marketing
5 Gestao Comercial 5 Distribuicao e Merchandising
5 Lideranca e Gestao de Pessoas 5 Métodos Quantitativos
5 Marketing Estratégico 5 Marketing Relacional
3. ANO ects 1° semestre ects 2° semestre
5 Gestao de Marcas 10 Estagio
5 Plano Operacional de Marketing 5 Gestéo Estratégica
5 Empreendedorismo 5 Marketing Social
5 Simulagéo de Marketing 5 Marketing em Negdcios Internacionais
5 Gestao das Operagdes 5 Opcéo |
5

Marketing Digital

Unidade curricular de Simulag&o: 135h de trabalho | Unidade curricular de Estagio: 270h de trabalho

parcerias.
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