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Designacgdo do projeto | UPT - Projeto de internacionalizagdo

Codigo do projeto | POCI-02-0752-FEDER-021317

Objetivo principal| Reforgar a competitividade das pequenas e médias empresas
Regido de intervengdo | Norte

Entidade beneficiaria | Universidade Portucalense Infante D. Henrique -
Cooperativa de Ensino Superior CRL

Data de aprovagao | 22-02-2017

Data de inicio | 15-02-2017

Data de conclusdo | 14-02-2020

Custo total elegivel | € 382.054,98

Apoio financeiro da Unido Europeia | FEDER - € 171.924,74

No ambito do presente projeto, a UPT pretende alargar a sua atividade aos
mercados internacionais através da captacdo de alunos estrangeiros. Assim, foi
definido um conjunto de agBes de promogdo internacional que incluem a
participagdo em workshops, presenca em feiras internacionais de alunos (sendo 8
no Brasil) bem como de Agentes, acGes de prospecdo, agdes de marketing digital e
campanhas de publicidade nas redes sociais.
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Designacgdo do projeto | UPT - Reforgo das capacidades de organizagdo e gestdo
Codigo do projeto | POCI-02-0853-FEDER-021406

Objetivo principal| Reforgar a competitividade das pequenas e médias empresas
Regido de intervengdo | Norte

Entidade beneficiaria | Universidade Portucalense Infante D. Henrique -
Cooperativa de Ensino Superior CRL

Data de aprovagao | 08-02-2017

Data de inicio | 01-04-2017

Data de conclusdo | 30-03-2019

Custo total elegivel |€ 118.485,76

Apoio financeiro da Unido Europeia | FEDER - € 53.318,59

O presente projeto de investimento integra um conjunto de agBes de investimento
tendo em vista o refor¢o da competitividade da UPT, criando condiges de suporte
a sua estratégia de promogdo internacional. Neste contexto, o projeto intervém ao
nivel do refor¢co das capacidades de organizagdo e gestdo e da utilizacdo da
economia digital e tecnologias de informagdo e comunicagdo, visando potenciar e
aumentar a eficiéncia da organizagdo e apoiar a comunicagdo com os seus agentes

nos mercados externos.




